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AUDIO CD 1
La clase de español

TRACK ACTIVITY LENGTH

1 Actividad 1: El alfabeto.............................................................................................00:00

2 Actividad 2: Los números

Capítulo 1: ¿Cómo te llamas?
TRACK ACTIVITY LENGTH

3 Actividad 1: Las vocales...........................................................................................00:00

4 Actividad 2: Las sílabas............................................................................................00:00

5 Actividad 3: Las sílabas acentuadas

6 Actividad 4: Los acentos escritos

7 Actividad 5: ¿Saludo, despedida o presentación?

8 Actividad 6: ¿Formal o informal?

9 Actividad 7: Para responder.....................................................................................00:00

10 Actividad 8: Los candidatos.....................................................................................00:00

11 Actividad 9: El mensaje ............................................................................................00:00

Capítulo 2: ¿Qué te gusta hacer?
TRACK ACTIVITY LENGTH

12 Actividad 1: Encadenamiento (Linking)

13 Actividad 2: Entonación (Intonation) ....................................................................00:00

14 Actividad 3: Las preguntas......................................................................................00:00

15 Actividad 4: Las actividades de los estudiantes..................................................00:00

16 Actividad 5: ¿Cómo soy?.........................................................................................00:00

17 Actividad 6: El detective...........................................................................................00:00

18 Actividad 7: La aduana .............................................................................................00:00
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al., Making America: A History of the United States.
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Oggi in Italia is a successful, market-leading introductory Italian program featuring

a balanced four-skills approach to language learning. Its varied perspectives on

Italian culture range from its rich, historical legacy to current changes affecting the

country. Students practice the basics of the language and develop oral communi-

cation skills in a variety of contexts, while learning about contemporary Italian life. 
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